Verksamhetsplan 2025
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Grundpelare 2025

1. Karnverksamheten —i samverkan med
lokalforeningarna

2. Spridningsstrategi
— motesplatser i varje sjukvardsregion

3. Kommunikationsplattform — PR, kommunikation,
varumarke, identitet

4. Utveckling av webb —gemensamma verktyg samt
allman information

5. Insamlingsstrategi — okat givande och metoder som
stod bade lokalt och centralt

6. Digital plattform/st6d — digitalt hus 6ppet for alla
cancerberdrda

7. Forskning — vetenskap, uppfoljning, utvardering
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Karnverksamheten
— i samverkan med lokalforeningarna
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Riksforbundet Kraftens hus Sverige fokuserar pa att stodja och utveckla verksamheten i
de lokala enheterna, som ar kdrnan i vart arbete. Den nationella organisationen
sakerstaller att alla Kraftens hus har en gemensam profil, bade i bemotande och i
verksamhetens innehall. Vissa aktiviteter ar gemensamma for alla hus, medan andra
kan anpassas eller utvecklas lokalt. Exempelvis kan olika initiativ provas pa vissa platser
och om de fungerar bra, spridas till andra hus.

Riksforbundet ansvarar ocksa for att skapa samverkan pa nationell niva och séker aktivt
partnerskap med organisationer som delar vart syfte. Detta omfattar bland annat
deltagande i natverk, konferenser, remissvar och arbetet med att sakra finansiering for
bade den centrala och lokala verksamheten.

Mal 2025

e Starka samarbetet och gemensamma rutiner mellan Riksforbundet och
lokalféreningarna.

e Etablera fler nationella samarbeten och finansiella partnerskap.
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Spridningsstrategi kraftens hus
— motesplatser i varje sjukvardsregion Fiod forcancerberorda

Under 2025 ska konceptet Kraftens hus spridas till alla delar av Sverige. Malet ar att varje
sjukvardsregion ska ha ett Kraftens hus eller vara i processen att etablera ett.
Atgirder

e Lokala féreningar kan administrera flera hus, vilket kraver att styrelsen speglar de
geografiska omradena dar foreningen inte har sitt huvudsate.

e  Filialer kan 6ppnas som leds av "moderhuset”, och nar verksamheten ar etablerad, kan
filialen Overga till att bli ett fullt Kraftens hus.

e  Pop-up-verksamhet (t.ex. mobil verksamhet via buss eller bat) ska utvecklas och drivas av
den lokala moderféreningen.

e Nystartade foreningar ska tilldelas en erfaren verksamhetsledare som "fadder" for att stotta
och vagleda den nya féreningens ledning.

Mal 2025

e  FEtablera ett Kraftens hus i varje sjukvardsregion.

e  Skapa en struktur for att stotta nya lokala initiativ och filialer.



Kommunikationsplattform
— PR, kommunikation, varumarke, identitet
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Under 2025 kommer en nationell kommunikationsplattform att tas fram. Den ska
forenkla och samordna all kommunikation mellan de lokala och regionala enheterna och
Riksforbundet. Den ska ocksa fokusera pa att lyfta det gemensamma varumarket Kraftens
hus och tona ner lokala varumarken. All var regionala och lokala verksamhet &r uttryck
for en och samma verksamhet.

Atgirder

e  Utveckla grafiska riktlinjer och en tydlig tonalitet for all kommunikation.

e Skapa en kommunikationsplan for att sakerstdlla att ratt budskap nar ratt malgrupp.
e  Stdrka varumarket Kraftens hus genom PR, samarbeten och natverksbyggande.

e Skapa ett gemensamt tank kring anvandandet av sociala medier.

Mal 2025

e FEtablera en sammanhallen kommunikationsplattform som skapar en stark och
enhetlig identitet for Kraftens hus over hela landet — nationellt savdl som regionalt
och lokalt.
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Utveckling av webb

— gemensamma verktyg samt allman information
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Webben (kraftenshus.se) ska utvecklas for att underlatta bade information och
insamling. Har ska det finnas flera vagar och verktyg for att ge stod, bade for foretag
och privatpersoner, och mdjligheten att rikta gavor till specifika lokala hus. Den
centrala hemsidan ska samla all nationell information, medan de lokala sidorna
erbjuder detaljerad information om respektive verksamhet.

Atgarder

e Utveckla en enkel och anvandarvanlig hemsida med alternativ for bade digitala
insamlingar (Swish, manadsgivare, gavobossor) och foretagsstod.

e Integrera information om testamenten, aktier och andra givarsatt.

e Information om Kraftens hus for foretag: formaner och méjligheter till
samarbete.

Mal 2025

e Fullt fungerande och attraktiv hemsida for insamling och informationsspridning.
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e Okad digital synlighet och tillgang till donationer. S ¥ I?l
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Insamlingsstrategi kraftens hus

stod for cancerberorda
— Okat givande och metoder som stod bade lokalt och centralt
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For att finansiera verksamheten pa bade central och lokal niva behovs en valplanerad
insamlingsstrategi. Kraftens hus ska vara tillganglig for alla som vill bidra, bade genom individuella
gavor och foretagsstdd. Pa web och i tryck ska det finnas information och vagledning i hur man kan
ge sin gava i olika former: egen insamling, minnes- och hyllningsgava, spontan swishgava,
manadsgivare, QR-koder for sarskilda kampanjer, information om testamente, aktiegavor och
aktieutdelningsgavor. Mojligheter for foretag att bli partners pd olika nivaer.

En inventering av stiftelser och fonder och olika stod fran offentligheten ska genomfoéras for att
medel sedan ska sdkas bade till regional och central verksamhet.

Vart gar pengarna? Exempel pa vad vi anvdnder pengarna till ska vara synliga och tydliga.

Atgarder

e  Satt upp tydliga riktlinjer for hur gavor ska kanaliseras och redovisas, bade for privatpersoner
och foretag.

e  Skapa formansprogram for foretag (till exempel synlighet pa hemsidan, foredrag och
seminarier om Kraftens hus).
Satsa pa langsiktiga givare, till exempel manadsgivare och testamenten.
Inventera stiftelser, fonder och offentliga stod.

Mal 2025
e  Bygga en stabil bas av bade sma och stora givare.
° Forbattra information om givaralternativ och skapa storre synlighet for dem som ger.




Digital plattform/stod

— digitalt hus 6ppet for alla cancerberérda
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Utvecklingen av en digital plattform ar avgdrande for att ge personer som inte kan
besdka de fysiska husen tillgdng till samma stod. Plattformen ska vara lattanvand och
ha en stark igenkdnning fran de fysiska husen. Den ska ocksa bjuda in till att besoka de
motesplatser vi har runt om i landet och informera om all var verksamhet.
Utvecklingen ska ske i ndra samverkan med malgruppen sa att den moter verkliga
behov.

Atgarder
e Erbjuda besokare mdijlighet att ga pa virtuella "studiebesok".

e Utveckla funktioner bade for anonymt besok och majlighet att skapa en personlig
profil som ger aterkommande besdkare en mer skraddarsydd upplevelse.

e Fokusera pa att erbjuda alla fyra typer av stod (socialt, emotionellt, fysiskt,
praktiskt) digitalt.
Mal 2025

* En fullt fungerande digital plattform som erbjuder samma stdod som de fysiska
husen.




Forskning

— Vetenskap, uppfoljning, utvardering och utveckling

Vi sakerstaller andamalsenligheten i utvecklingen av Kraftens hus genom forskning pa innehall, utfall och
spridning av verksamheten. Forskning och samverkan med akademin har spelat, och spelar fortsatt, en
central roll. Genom detta utvecklar och utvdrderar vi verksamhetens férmagor, vilket inkluderar att anvanda
erfarenhetsbaserad kunskap fran patienter och narstaende samt samarbeta med olika samhallsaktérer som
sjukvard, kommuner och naringsliv.

Atgarder

* Under 2024 har medel fran Familjen Kamprads stiftelse beviljats inom stiftelsens omrade Medicin, “med
inriktning mot kunskapsbaserad, integrerad och jamlik vard for de manga manniskorna”. Det aktuella
projektet heter ”Sd ldnge jag var pd Onkologen sd var allt bra — men sen dG? — Hur kan vi utveckla och
utvdrdera civilsamhdillets kompletterande roll f6r mer ett individanpassat och hdllbart hdlso- och
sjukvardssystem” och genomfors av forskare fran Chalmers, Karolinska Institutet, Uppsala universitet samt
Hogskolan i Boras. Planerad projektstart andra kvartalet 2025.

Mal 2025-2027
* Denna forskning ska ge oss vardefulla insikter i hur vi bast kan stédja de cancerberdrda och deras
narstaende, och hjdlpa oss att forbattra och anpassa vara tjanster for att mota deras behov.
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Sammanfattning
och framtida fokus

Verksamhetsplanen for 2025 handlar om att
skapa en stark, sammanhallen organisation dar
det lokala och nationella arbetet stodjer och
forstarker varandra. Genom att fokusera pa
digitalisering, insamling, samverkan med andra
aktorer och spridning av konceptet ska Kraftens
hus vaxa och utvecklas for att mota behovet av
stod for cancerberdrda dver hela Sverige. Vi ar
redan nu en naturlig remissinstans och denna
position ska vi varda. Vi finns med i natverk och
referensgrupper bade nationellt och inom EU.




